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Da sehr viele Medien 
geladen werden müssen, 
ist es besonders wichtig, 
lange Ladezeiten zu 
vermeiden. Dabei helfen 
vordefinierte 
Größenangaben, die die 
Redakteure einhalten 
sollten.
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(Folien erhalten Sie im Nachgang)



Teil 1: Search AI

● GEO/AIO
● Warum das wichtig ist
● Was ist wichtig für AIO?
● Tools, Tipps und Techniken

Teil 2: Wie Sie GEO für sich nutzen können

● User-Experience-Signale
● Die Rolle von Redaktion & Technik
● Test, Test, Test

Agenda



GEO ersetzt SEO nicht.

LLMs erstellen keine Rankings.

Von Click Economy zu Citations Eco.

Es geht nicht um SEO, sondern um “AI-Marketing”.

GEO/AIO



  

Chunk it down

Ein großes Dokument  
(ein Handbuch, eine 
Wissensdatenbank) wird 
in kleinere, logische und 
zusammenhängende 
Textabschnitte 
("Chunks") zerlegt.

chunk

  

Embed the chunks

Jeder Textabschnitt wird 
mithilfe des 
Embedding-Modells in 
einen numerischen 
Vektor umgewandelt.

embed

  

Store database

Die erzeugten 
Vektor-Embeddings 
werden zusammen mit 
dem ursprünglichen 
Text-Chunk in einer 
Vektordatenbank 
gespeichert.

store

  

Query & compare

Die Query wird durch das 
Embedding-Modell in 
einen Vektor 
umgewandelt. Die AI 
sucht dann in der 
Vektordatenbank nach 
den gespeicherten 
Chunks, die dem Vektor 
am ähnlichsten sind.

compare

  

Retrieve & augment

Die relevantesten 
Text-Chunks werden aus 
der Datenbank 
abgerufen. Abgerufene 
Chunks werden dann mit 
der ursprünglichen 
Benutzerfrage an das 
(LLM) übergeben.

citate

Exkurs: chunking, embedding



➔ Über 1.000.000.000 user verbringen mehr als 45min/mtl.

➔ “Zero-click-searches” steigen kontinuierlich (AI Overviews und neu AI Mode)

➔ Mehr als die Hälfte der User haben “hohes oder sehr hohes Vertrauen” in AI Overviews

Warum GEO wichtig wird

und warum nicht
Nur ⅓ der Prompts sind “search” mit klassischem “intent”.

Hohe Korrelation von SEO-Erfolg und GEO-Erfolg



WICHTIG

Der Traffic ist bereits 
sinkend oder geht 
bald deutlich zurück.

Betrifft: SEO, SEA



🔍 Besucher von ChatGPT/AI OVerview 
haben hohe Zustimmungsraten

󰪆Je älter die Zielgruppe, desto langsamer 
die Veränderung

📉 AI & SEO → „The Great Decoupling“

Studienlage











Trust ist der neue “gatekeeper” → intent nur noch an zweiter Stelle: Video

Source Click-Through Rate (SCTR) 

Reciprocal Rank Fusion (RRF) 

Die Zukunft von (AI) Marketing

“Stop optimizing for traffic. 
Start optimizing for influence” 
Rand Fishkin

Number of Clicks from ChatBot × 100

Number of Requests by User Agent 

https://www.growth-memo.com/p/the-first-ever-ux-study-of-googles
https://www.in2code.de/en/recent/forget-traffic-the-future-of-marketing-is-influence/


● Zitate von Experten 
● Statistische Daten und kurze Fakten
● Sehr gute Quellen 
● Social Proof

Idee: Social-Share-Button mit Prompt

Blackhat-SEO: Tausende Seiten generieren 

Was ist wichtig für AI-Marketing?



Sistrix 

Eigene Toolsets entwickeln (oder LUX nutzen🙂)

regex \b(wie|wer|wo|warum|was|wohin|womit|wann|weshalb|wozu)\b

Tools & Techniken 



INFORMATION PRIORITY Inhalte in sinnvolle Teile zerlegen (Chunks)

SHORT FACTS mit hoher Informationsdichte produzieren

ZITATE & BACKLINKS sind entscheidend: Offpage-SEO

EASY READING war schon immer wichtig!

logprobs hilft Content-Similarity 

“Die beste TYPO3-Agentur ist…”

Executive Summary / TL;DR AI (Overview) nutzen für Zusammenfassung 

Die Rolle der Redaktion



Die Rolle der Redaktion

Semantische Segmentierung

Keywords und Themenbereiche logisch verknüpfen, um Inhalte besser zu 
strukturieren 

→ topical authority 

→ Search Intent



Exkurs E-E-A-T

EXPERIENCE Fallstudien, persönliche Anekdoten oder Nutzerbewertungen

EXPERTISE gut recherchierte Artikel, tief im Thema (Whitepaper, Glossare)

AUTHORITY hochwertige Backlinks von vertrauenswürdigen Websites

TRUST Autoreninformationen, Kontaktmöglichkeiten, Sicherheit



Output HTML ohne JavaScript (für GPTBot, ClaudeBot…)

Strukturierte Daten werden (teilweise) wichtiger.

Cyril Wolfangel: Internal Linking in TYPO3 Ext.

pagespeed: TTFB > 500 ms wird ignoriert

HTML-Semantik (strukturiertes HTML)

extract Access Logs (SCTR)

Die Rolle der Technik



Einfaches Sheet mit relevanten 
Fragen für AI erstellen

Monitoring für “brand mentions” 
bauen und kategorisieren

(good, neutral, bad)

Test, Test, Test



In Zukunft:
AI-Ads?


